
SÓCIOS RGM

RESUMO EXECUTIVO 24/ago 31/ago 14/set 21/set 28/set 5/out 19/out 26/out 9/no v 16/nov 23/nov 30/nov 7/dez 14/dez 21/dez

1 O Projeto

2 Empreendedores

3 Produto, Serviço e Tecnologia

4 Mercado Potencial

5 Diferenciação

6 Projeção de Vendas

7 Rentabilidade e Projeções Financeiras

8 Necessidade de Financiamento

A EMPRESA

9 Missão

10 Responsabilidade Social e Meio Ambiente

11 Foco

12 Objetivos

13 Desafios

14 Contrato Social

15 Tipo Empresa/Estrutura Organizacional

16 Experiência e Qualif. Sócios

PLANO DE MARKETING

17 Análise Setorial

18 Análise de Mercado

19 Estratégias Comercialização

20 Descrição do Produto

21 Comparação/Concorrente

22 Localização/Foto

23 Principais Clientes

24 Demanda total

25 Participação no mercado

26 Previsão de Vendas

27 Promoção

28 Estrat/Orçto MKT

PLANO DE PRODUÇÃO E CUSTOS

30 Ativo Fixo

31 Capacidade planejada

32 Volume de Prod.Anual

33 Layout da Empresa

34 Processo Produtivo

35 Fornecedores

36 Cargos, Qualificações

37 Custos Variáveis/Custos Fixos

38 Formação  Preço  Venda

39 Margem de Contribuição

40 Ponto de Equilíbrio

PLANO DE ORGANIZAÇÃO/GERENC.

41 Tipo Empresa/Estrutura Organizacional

42 Plano de Implementação/Cronograma

PLANO FINANCEIRO

43 Capital Necessário

44 Necessidade Empréstimo

45 Garantia do Empréstimo

46 DRE - (5 anos)

47 Fluxo de Caixa (5 anos)

48 Balanço Patrimonial (5 anos)

49 Cronograma de Empréstimos

50 Payback

51 V.P.L

52 T.I.R

53 Análise Financeira

54 Alavancagem


